VLIV, OMEZENI A NEBEZPECI MEDII

Jedinec si vybira takové medialni obsahy, které odpovidaji jeho
zadjmum, stylu, naladé.
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UCINKY MEDII:

1) zesilujici Ulinek

Cim vice se média vénuji uréitému tématu, tim se dané téma dostava
vice a vice lidem ,pod kdzi*. (Zivot celebrit)




2) potvrzujici ucinek
Média dokazi potvrdit domnénku a my mame tendence ji nasledné
povazovat za pravdivou: ,Rikali to i v televizi, tak to je urcité pravda".

PROZKUM - NAZOR CECHO NA MENSINY

3) znecitlivujici Ulinek

Je-li jedinec dlouhodobé vystavovan stale se opakujicim podnétiim, jiz
brzy je povazuje za normalni stav — zvykne si. (co bylo dfive, neni
dnes)

VYVOJ PLAVEK

DRIVE MAX NOHY, POZDEJI JEDNODILNE PLAVKY, DNES UZ SKORO
NIC ZAKRYTE, CO BUDE ZA PAR LET.........?

4) urCovani témat
Média vybiraji témata, kterd se budou probirat. Uréuji to co je ddleZité a
co bude na vedlejsi koleji.



http://zpravy.idnes.cz/cesi-povazuji-romy-za-nemoralni-a-line-dhf-/domaci.aspx?c=A151216_214531_domaci_san
http://ona.idnes.cz/historie-bikin-od-satu-az-k-bikinam-dtp-/modni-trendy.aspx?c=A150525_140606_modni-trendy_jup
http://www.super.cz/342213-hrisna-petra-faltynova-ma-porad-postavu-dvacitky-7-zhavych-fotek-v-pradle-i-plavkach-kterymi-uhranula-nejen-leose-marese.html
http://www.super.cz/342213-hrisna-petra-faltynova-ma-porad-postavu-dvacitky-7-zhavych-fotek-v-pradle-i-plavkach-kterymi-uhranula-nejen-leose-marese.html

MEDIA A VLADNI MOC
Média i vladni moc se nékdy mohou vymknout kontrole (délat si co se

jim zachce) a proto se tyto dvé slozky navzajem hlidaji.

Politici voli do
kontrolnich organt — rada
CT, rada CRo, rada pro
televizni a rozhlasové
vysilani své lidi, hlidaji
financovani

Meédia kontroluji vladu a
politiky, pfinéseji
informace vefejnosti o
tom, jak jejich voleni
zastupci pracuji.

Propaganda: negativni, nezadouci stav propojeni médii a vladni moci.
Jde o zdmérné rozsifovani nazorl a informaci za G&elem vyvolani nebo
zesileni urcitych postojd ve spole¢nosti. Jedna skupina Uéelové
manipuluje s publikem - dnes prostfednictvim médii, za Ucelem zmény
spolecenského védomi.




vyuzivani TV k propagandé - dnesni svét - Severni Korea

Severokorejské zpravy

STEREOTYPY A PREDSUDKY V MEDIICH

Clovék si umi vytvorit ndzor na svét nékolika zpdsoby. Jednim z nich je
nazor na zakladé vlastni zkusenosti. Jiny je vytvoreni nazoru na zakladé
zkudenosti druhych. A pravé pfi tomto zplsobu se miZzeme setkat se
stereotypy a predsudky.

STEREOTYP - je stdly, navykly vzorec mysleni nebo chovani. Vznika
na zakladé zjednoduseni reality.

Pozitivni stereotyp - vytvari pozitivni obraz. Napr.: VSichni muzi umi
opravit auto.

Negativni stereotyp - vytvari negativni obraz. Napr.: VSechny
blondynky jsou hloupé.

PREDSUDEK - je pfisuzovani vlastnosti (vétsinou negativnich) lidem
dopredu, aniz bychom je znali. Nejcastéji dotyéného hodnotime zaporné
a projevujeme k nému negativni vztah. Je to vlastné negativni

stereotyp.



http://www.youtube.com/watch?v=tZsVP2WoE9E
http://www.youtube.com/watch?v=8pvOkUYlCOU

UKOL: najdi a napis bézné uzivani stereotypu ve spole¢nosti a
zkus urcit, zda jde o stereotyp negativni, nebo pozitivni.

Pracuj se skupinami - politici, muzi, zeny, Vietnamci, ucitelé,
policisté atd.. (napis svlij nazor a zkus jej podlozit dlikazem -
odkazem na c¢lanek, uryvkem clanku, cca 3 prikladl) zpracuj ve
wordu

STRUKTURA MEDIALNI ORGANIZACE

Na medialni priimysl mizZzeme pohlizet jako na urcity druh
podnikatelské cinnosti, jejimz cilem je dosazeni zisku.

54

Medialni firma se sklada ze tri slozek
1. osobni - zaméstnavatel, zaméstnanci
2. hmotnd - majetek, vybaveni, budovy atd..
3. nehmotna - postupy, licence, know-how atd..




vedeni vwydavate

{“" ..a.
& " Asistenti, koordinator

Oddéleni, redakce i ostatni useky
jsou ve vétsiné pripadu clenény
do skupin; tyto skupiny jsou pak
rizeny prislusnymi vedoucimi.
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Kazda organizace - i ta medialni ma svou hierarchii. Na vrcholu stoji Séf
(feditel, vedouci vydavatelstvi atd..). Dnes vétSina medialnich
organizaci pUsobicich u nas patfi do nadnarodniho koncernu a tedy i $éf
byva nékomu podfizen - vlastnikovi, skupiné atd..

Babis rozsiruje své medialni impérium

Schéma:

Levy sloupec: jedna se o lidi, oddéleni, kteri se staraji o chod samotné

medialni organizace

Pravy sloupec: jedna se o lidi,
oddéleni, kteri se primo podileji na
vzniku a distribuci samotného
medialniho sdéleni a jsou za néj
zodpovédni.

VEDENI REDAKCE

SEFREDAKTOR - Stoji na vrcholu
pyramidy, ostatni ¢lenové redakce jsou
mu podFizeni. Ridi, organizuje, déla vse
pro to, aby byly naplnény cile média.
Urcuje obsah média, kontroluje.

V nepritomnosti ma svého zastupce.

REDAKCNI RADA - ziizena ve velkych
redakcich. Pomaha séfredaktorovi pri
reSeni otazek tykajicich se pfipravy
medialnich celkd. M3 i kontrolni funkci.

EDITOR - zodpovida za cely medialni
celek (celé cislo novin, Casopisy, ...).
Koordinuje praci na prislusném
medialnim celku.

VEDOUCI VYDANTI - pini funkce
podobné jako editor. Dohlizi hlavné na
praci spojenou se samotnou vyrobou
medialniho sdéleni - tisk, studio pro
vecerni zpravy atd..

Vedeni redakce

séfredaktor
zastupce Séfredaktora

Oddéleni A

vedouci oddéleni,
editori a vedouci vydani

uf‘. Rubrika A1

vedouci rubriky

=% redaktor 1

W% redaktor 2
—3 fotograf

@ Rubrika A2

81" vedouci rubriky

4 Oddeleni B
™ vedouci oddélent,
editori a vedouci vydani

-
s 0
o

Korektor

Pomocny redakéni
personal

= Technitti pracaovnici



http://ekonomika.idnes.cz/babis-koupil-vydavatelstvi-mafra-dqb-/ekonomika.aspx?c=A130626_160851_ekonomika_fih

VEDOUCI RUBRIK - idi praci svého oddé&leni.

REDAKTOR - pracovnik pripravujici konkrétni zurnalistické sdéleni,
v rlznych Zanrech a odvétvich. Je autorem Zurnalistickych dél.

Toto déleni redakce je orientaéni, vedeni redakce riznych medialnich
. . Vé Vs . 7 v 7 o] ’
instituci se mohou delit jinak, zalezi na ruznych faktorech.

REGULACE MEDII

Pod pojmem regulace médii si miZeme predstavit prostiedky a postupy,
pomoci nichZ dochdzi k ovliviiovani pldsobeni médii. Délime je na
vnitrni (ty které si medidlni firma sama vytvari) a vnéjsi (prikazy a
opatreni z rozhodnuti statu).

ProC€ regulovat? Média mohou mit nepriznivé vlivy na spolecnost a je
tfeba jim predchazet.

rada Ceské republiky pro rozhlasové a televizni vysildni - RRTV

e tato instituce je vytvorena ze zakonu

e jeji clenové jsou voleni poslanci

e jedna se o hlavni ,kontrolni organ®
toho, co se u nas vysila

V4

hlavni napln prace RRTV:

dohlizi na dodrzovani legislativy
pridéluje a odebira licenci
monitoring obsahu vysilani
stanovuje Uzemni rozsah vysilani

dalsi

Rekordni pokuty VYVOLENTI I. a Big
Brother

Pokuty CT za neoznacené reklamy



http://www.rrtv.cz/cz/Default.aspx
http://www.rrtv.cz/cz/Default.aspx
http://www.radiotv.cz/p_tv/televize-licence/ucet-rrtv-za-reality-show-se-vysplhal-na-35-milionu/
http://www.radiotv.cz/p_tv/televize-licence/ucet-rrtv-za-reality-show-se-vysplhal-na-35-milionu/
http://zpravy.ihned.cz/c1-32457990-ceska-televize-dostala-od-rady-rekordni-pokuty-za-vice-jak-11-milionu-kc

Vékova pfistupnost programu v TV



http://cs.wikipedia.org/wiki/V%C4%9Bkov%C3%A1_p%C5%99%C3%ADstupnost_v_televizi

